Zapisy na przedmiot: Seminarium magisterskie

W semestrze letnim 2023/2024 zapisy obowigzujg studentéw | roku studiéw drugiego stopnia
kierunkéw Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz Komunikacja wizerunkowa - zapisy do
konkretnych wyktadowcéw - 13 prowadzacych - limit 10 osob.

Termin weryfikacji: 13.02.2024 r. od godz. 10:00 do dnia 14.02.2024 r. do godz. 23.59

Zapisy odbywaja sie w dniach 15.02.2024r. od godz. 11.00 do 16.02.2024r. do godz. 23.59.

Ponizej znajduje sie lista wyktadowcow wraz z opisem tematyki seminariow.

1) prof. Urszula Glensk

Zapraszam na seminarium, na ktérym mozna pisa¢ wtasne, autorskie teksty literackie. Dzieki temu
czasem powstajg ciekawe cykle rozmdw, reportaze albo eseje, ktdrych twdrcy stajg sie réwnoczesnie
autorami prac dyplomowych jak i mtodymi pisarzami.

Studenci, chcacy realizowac sie w bardziej tradycyjnych formach analityczno-interpretacyjnych, moga
wybra¢ tematy wokdt ksigzek lub medidéw, nowych i starych. Respektuje indywidualne
zainteresowania Seminarzystéw, majacych realny wptyw na wybér zagadnien, ktérym chcg poswiecic¢
swoje prace dyplomowe.

Aktywnie wspomagam Studentdéw w redagowaniu i dopracowywaniu tekstéw — nie muszg by¢ dtugie,
ale powinny by¢ poprawnie napisane.

Seminarzysci, uczestniczacy w moich zajeciach, koriczg prace w terminie.

Pisanie moze byc¢ twdrczg przyjemnoscia!

2) prof. Arkadiusz Lewicki

Na seminarium podejmowane bedg tematy zwigzane z szeroko pojetg komunikacjg audio-wizualng.
Film, telewizja, radio, reklama, tworzenie wizerunkéw marek czy firm, sposoby wizualnej promocji,
wszystkie te tematy zwigzane sg z komunikacjg zaposredniczong przez sfere obrazowg i stanowic
moga podstawe powstajgcy na seminarium prac magisterskich.

3) prof. Jedrzej Morawiecki

Tematyka: Badania empiryczne.

Mozemy pracowaé razem nad badaniem recepcji szeroko rozumianych przekazéw medialnych.
Mozemy identyfikowa¢ determinanty ich produkcji. Mozemy wreszcie opisywac¢ Srodowisko
wytworcow tych komunikatéw (np. reporterek, dziennikarzy, dziatéw PR etc.) i spojrze¢ na te grupy
czy kategorie z perspektywy socjologicznej. Mozemy jednak rowniez zajgé sie badaniami
konsumenckimi czy komunikacyjnym case study. Warunki wejSciowe na naszym seminarium to:
wybor sposobu probkowania, koncentracja na studium przypadku, projektowanie pomiaru
(operacjonalizacja badan terenowych; nie dopuszczam prac teoretycznych czy deskryptywnych).

4) dr hab. Katarzyna Konarska

Tematyka seminarium obejmuje takie zagadnienia jak: komunikacja marketingowa, komunikowanie
wizerunku, komunikowanie polityczne, media a polityka, systemy medialne i wspdtczesne media i
dziennikarstwo, a takze analize dyskursu. W ramach seminarium mozliwe jest realizowanie takze
innym tematéw w uzgodnieniu z promotorem. Zajecia majg charakter przede wszystkim pracy
indywidualnej ze studentem. W 1 semestrze odbywajg sie wspdlne dla wszystkich spotkania, podczas
ktérych omawiane sg formalne (jezykowe, metodologiczne, merytoryczne) i techniczne aspekty



pisania pracy naukowej. Nastepnie podczas indywidualnych spotkan seminaryjnych ustalany jest
temat i zakres pracy. Na zakonczenie 1 semestru studenci muszg przedstawic¢ 1 rozdziat pracy (do
wrzesnia). Na zakonczenie 2 semestru 2 rozdziat i cze$¢ 3 rozdziatu. Warunkiem wystawienia
zaliczenia w ostatnim semestrze jest przedstawienie pracy w catosci.

5) prof. Michat Grech

Temat: Oceny, opinie i wartosciowanie jako istotny sktadnik komunikatéw

W ramach seminarium skupimy sie na problematyce opinii, ocen i wartosciowania w komunikacji.
Niemniej jednak w ramach seminarium uczestnicy mogg podejmowac rézne, wybrane tematy w
konsultacji w promotorem.

Seminarium ma uczestnikom pomadc zaréwno w rozwoju wtasnych problemdéw badawczych, jak i w w
znalezieniu odpowiedzi na podstawowe pytania towarzyszgce przygotowaniu samodzielnej pracy
badawczej.

Zatozonym efektem seminarium jest umiejetnos¢ wykorzystania zdobytych w ramach studidow
umiejetnosci i kompetencji by w zestawieniu z wymaganym w pracy magisterskiej kontekstem
teoretycznym zrealizowaé samodzielne badanie empiryczne badz projekt praktyczny.

Seminarium rozpocznie sie od wprowadzenie do pracy naukowej oraz powtdrzenia podstawowej
wiedzy teoretycznej. Kolejnym istotnym elementem sg c¢wiczenia myslenia i obserwowania
naukowego. Etap ten przygotowuje do szukaniem tematdw oraz opracowaniem exposé, ktére
rownoczesnie, razem z opracowanymi ¢wiczeniami, stanowi¢ bedg o zaliczeniu pierwszego semestru.

6) prof. Karol Maliszewski

Literatura-kultura-komunikacja

(pisarz  jako figura medialna, ksigzka jako produkt, literatura a nowe media,
promocja literatury, wspoétczesne miejsce literatury w kulturze, ekranizacje literatury, creative
writing, krytyka literacka i artystyczna, czasopisma i blogi literackie, publicystyka kulturalna, felieton
jako gatunek literacki, esej i eseistyka, Dolny Slask jako kraina literacka, Wroctaw w literaturze
wspotczesnej itp.)

7) dr hab. Adam Szynol

Tematyka: “Polskie media i dziennikarstwo w cyfrowej erze”

Zadaniem trzysemestralnego seminarium jest przygotowanie wartosciowej i merytorycznie
poprawnej pracy magisterskiej, ktérej tematyka miesci sie w dziedzinie nauk o komunikowaniu
spotecznym i mediach. Pierwszy semestr skupia sie giéwnie na kwestiach koncepcyjnych i
metodologicznych. Uczestnicy zapoznajg sie z wymogami pisania prac naukowych, wspdlnie z
prowadzgcym ustalajg tematyke dysertacji i zakres dostepnej bibliografii. Kolejne dwa semestry to
stopniowa realizacja zaakceptowanej wczesniej koncepcji badawczej, rozwigzywanie ewentualnych
probleméw i przygotowanie do obrony pracy magisterskiej.

8) dr Michat Rydlewski

Seminarium magisterskie poswiecone jest zagadnieniom zwigzanym ze spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu (CSR), relacjami pomiedzy kulturg, biznesem, marketingiem a rynkiem pracy oraz
kulturowymi przemianami, ktére rzutujg na zmiany w marketingu, sposobach prowadzenia biznesu.
Ktadzie sie nacisk na teze, iz bez zrozumienia pewnych procesdw w kulturze, tgcznie ze zmianami
pokoleniowymi oraz technologicznymi, nie jest mozliwe odpowiednie sprofilowanie marketingu, a
takze odpowiednie rozumienie rynku pracy, rozwdj klasy kreatywnej etc. Seminarium ma na celu



pokazanie, jak pisa¢ w marketingu, komunikacji wizerunkowej, PR w perspektywie sieciowej, tj.
uwzgledniajacej heterogeniczng sieé relacji, w ktérg sg one uwiktane.

9) dr Karolina Lachowska

Tematyka: Projektowanie komunikacji - corporate identity - badania empiryczne

Tematyka seminarium obejmowaé bedzie szeroko rozumiane projektowanie komunikacji,
konstrukcje rzeczywistosci (takze przez media), mediatyzacje zycia spotecznego, a takze zagadnienia z
zakresu corporate identity i badania wizerunku. Spotkania seminaryjne traktowane bedg jako miejsce
wspotpracy. Studenci na podstawie zagadnien omawianych podczas zaje¢, swoich doswiadczen i
zainteresowan wybiorg tematy, nad ktérymi pracowaé bedg przez dwa semestry. Studenci mogg
realizowa¢ tematy zaréwno projektowe, jak i badawcze, wykorzystujac przy tym metody badan
ilosciowych i jakosciowych. Podczas pierwszych spotkan omdéwione zostang podstawowe zasady
pisania prac dyplomowych (np. struktura i format pracy, tworzenie przypiséw bibliograficznych,
sposoby prezentacji danych) oraz zrodta informacji naukowej.

10) dr hab. Annette Siemes

Pierwszy semestr seminarium magisterskiego stuzy do orientacji z uwagi na mozliwe tematy prac oraz
do przygotowania kolejnych krokdéw. W zaleznosci od indywidualnych zainteresowan nacisk lezy na
powtdrzeniu/pogtebianiu podstaw teoretycznych lub na omdéwieniu wybranych tematéw z zakresu
badan i projektowania komunikacji oraz zagadnien dotyczacych transformation design w kontekscie
badan komunikacji.

Na podstawie oméwionych na zajeciach podstaw teoretycznych i metodologicznych oraz przyktadéw
badan empirycznych uczestnicy samodzielnie wybieraja, okreslajg i opracowujg temat swoich badan.
Prace/badania empiryczne mogg dotyczyc:

- konstruktow lub innych elementéw komunikacji (symboli kolektywnych, semantyki okreslonych
pojec itp.),

- wizerunku i corporate identity,

- uzytkowania mediow,

- pop-/subkultury,

- badan normalnosci.

Mozliwe sg takze prace projektowe w zakresie wyzej wymienionych tematdw. Projekty powinny by¢
opracowane w kontekscie teorii komunikacji i planowania strategicznego oraz zwigzane z badaniem
przygotowujgcym lub ewaluacyjnym.

11) dr Dominik Lewinski
Tematyka: ,,Dyskursy medidow. Badania empiryczne”

Zajecia seminaryjne bedg poswiecone procesom mediatyzacji dyskurséw. Dyskursy beda
rekonstruowane na poziomie wtasnych formacji i komunikacyjnych orientacji funkcjonalnych; beda
analizowane w ramach formut kontyngencji, kodéw, korpuséw tekstéw i wypowiedzi. Powstate prace
bedg empirycznymi sprawozdaniami z repertuaru przetwarzanych medialnie dyskurséw, ich
zawartosci, dynamiki sprzezen strukturalnych i koniunktur symbolicznych.



12) dr Pawet Baranowski

Seminarium magisterskie skupia sie na empirycznej analizie mediéw, ktadgc szczegdlny nacisk na
samodzielne badania, zwtaszcza o charakterze iloSciowym. Zapraszam osoby zainteresowane analizg
zawarto$ci medidw, metodami ankietowymi, nowymi mediami, komunikowaniem politycznym,
reklamg, = komunikowaniem marek w  mediach spotecznosciowych czy teorig i
praktyka dziennikarstwa.

Tres¢ seminarium: Wybdr tematu. Konstrukcja pracy dyplomowej i wymogi redakcyjne. Metodologia
badan. Konceptualizacja pracy magisterskiej. Poszukiwanie zrédet i edycja pracy licencjackie;.

13) dr Waldemar Bojakowski

Tematyka: Kultura marki/diagnostyka trendéw/badania rynku i komunikacji marki

Podczas spotkan seminaryjnych zajmiemy sie najwazniejszymi aspektami tworzenia prac
naukowych/projektowych.  Poruszymy zagadnienia zwigzane zformutowaniem problemu
badawczego, metodologig/strategia badawczg oraz doborem adekwatnych metod badan
jakosciowych. Zwrdcimy réwniez uwage na techniczng strone pisania i edytowania pracy
dyplomowej. Podczas seminarium studenci otrzymajg wsparcie merytoryczne na kazdym etapie
rozwijania autorskiego tematu pracy dyplomowej.

Warunkiem zaliczenia pierwszego semestru bedzie stworzenie szczegétowego konspektu pracy (wraz
z adekwatng literaturg przedmiotu i opisem materiatu badawczego) oraz przedtozenie do recenzji
pierwszego rozdziatu.

Prosze o sprawdzenie na swoich indywidualnych kontach w USOS dostepu na zapisy na przedmiot:
Seminarium magisterskie 21-DKS-KW-S2-E2-SE.

Jezeli przedmiot nie bedzie widoczny prosze o maila na adres: dkskw.rejestracja@gmail.com
Prosze o podanie: nazwiska, specjalnosci i numeru albumu!



